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三审 刘佳秀 终审 李叶青

□ 全媒体记者 刘成

近年来，因“蓝天、碧海、金沙滩”品牌崛
起的海滨小城日照，在春节假期再次迎来文旅热
潮。民俗庙会、冰雪娱乐、非遗体验、民宿度假
等特色体验成为游客“必打卡”项目，吸引全国
游客涌入这座“东方太阳城”，景区用电需求也
随之迎来激增，成为城市“烟火经济”升温的生
动注脚。

“人潮”带动“人气”，日照旅游消费市场
“热力值”攀升。从用电量窥见，春节期间（ 2
月 15 日至 23 日），日照市第三产业用电量
6 9 4 2 . 9 5 万千瓦时，占全市全行业比重的
26 . 95% 。仅 2 月 22 日当天，住宿餐饮业用电量
达 59 . 60 万千瓦时，同比增长 41 . 43% ，折射出作
为海滨城市日照的火爆旅游业态。

国网莒县供电公司城区供电中心辛本庆介绍
说，为保障“千灯之约·醉莒年”新春游园灯会
顺利举办，当地供电部门提前部署、主动作为，
组建专项服务团队介入灯会筹备全流程，细致开
展用电隐患排查整治，及时整改各类潜在问题。
灯会期间，供电人员实行全天候值守，常态化开
展供电设备巡检维护，应急发电车随时待命、严
阵以待，以可靠供电、优质服务，为古城新春文
旅盛宴筑牢“电力屏障”，用强劲电流为县域经
济复苏注入动能。

运营数据显示，交通数据持续向好，春节假
期期间，日照地区高速公路出口车流量、入口车
流量同比分别增长 44 .64% 、 49 . 67% 。

2 月 23 日大年初七，在日照万平口景区充
电站，来自江苏的游客王芳对便捷的充电服务赞
不绝口。据央视新闻报道，春节假期，新能源汽
车出行规模继续扩大。国网智慧车联网平台数据
显示，节日期间日照地区充电设施累计服务新能
源车 2 . 75 万车次，国网日照供电公司充电设施

充换电量 68 . 84 万千瓦时，同比增长 39 . 5% ；高速电量 13 . 35 万千瓦
时，同比增长 153 . 4% 。

为缓解新能源车主“出行焦虑”，日照市全力保障节日期间电动
汽车充电需求，国网日照供电公司提前组织运维人员对全市 101 座充
电站、 420 台充电终端开展多轮次特巡消缺，对于日兰高速、沈海高
速服务区等热门充电服务区站点开展重点巡视引导，为车主绿色出行
保驾护航。

文旅消费持续红火，绿色出行热情愈发高涨。这个假期，灯火里
的中国正展现经济韧性，绘就“流动中国”繁荣图景。
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□ 全媒体记者 田文佼

春风拂面，万物复苏。眼下，日照
大地春潮涌动、生机盎然——— 2 月 25
日，莒县刘官庄镇的麦田里，一垄垄越
冬的冬小麦已褪去冬日的枯黄，开始返
青；农户三五成群正忙着镇压划锄，一
派“人勤春来早”的生动景象。

雨水节气过后，我市紧盯农时节
点，把粮食生产摆在突出位置，精准发
力、精细服务、精心保障，全力抓实春
季麦田管理，为夏粮丰产丰收打下坚实

基础。
农情调度显示，全市小麦在田面积

80 万亩，土壤底墒充足，麦苗多以青绿
状态安全越冬。遥感监测数据表明，当
前全市小麦一、二类苗占比达六成，苗
情转化持续向好，整体长势好于预期。
近期全市迎来有效降雨，平均降水量 4.6
毫米，有效缓解了土壤表墒干旱，加之
未来一周气象条件适宜，为小麦返青生
长提供了有利条件。

高位部署，压实粮食安全“责任
链”。市委、市政府高度重视粮食生
产，市领导先后深入田间专题调研小麦
苗情、督导春季田管工作，多次以“四
不两直”方式走进地头察看实情，并专
题安排部署夏粮生产，推动各级各部门
把麦田管理作为当前农业工作的重中之

重，层层压实责任、狠抓落地见效。
科技赋能，打通田间管理“最后一

米”。我市启动麦田管理“农技服务百
日行动”，选派 36 名专家骨干，组建 7 个
市级指导服务组，实现各区县技术服务全
覆盖。农技人员深入田间地头，拉网式摸
排苗情、墒情，因地制宜制定分类指导方
案，精准落实镇压划锄、肥水调控等关
键措施。

同时，通过线上技术短视频、线下
“田间课堂”、发放技术资料等多种形
式，把农技知识送到农户家门口。 2 月
份以来，全市已开展麦田镇压划锄 2 . 8
万亩、浇水 1 .62 万亩、施肥 1 .87 万亩，
举办技术培训 20 场次，培训人员 2 . 6 万
人次，切实以科学管护促进苗情升级
转化。

备足物资，筑牢春耕生产“硬支
撑”。我市提前统筹调度种子、化肥、
农药等农资供应，联合开展农资打假行
动，守牢农资质量安全关。目前，全市
已储备农药 400 吨、化肥 6.8 万吨、玉米
花生等作物种子 1150 万公斤，基本满足
春播生产需求。同时，加快农机具检修
保养，推广智慧农机新技术，落实各项
惠农补贴政策，充分调动农户生产积极
性，为全年粮食稳产保供保驾护航。

人勤春早争朝夕，麦田管护正当
时。随着气温稳步回升，日照将持续紧
盯麦田长势，争农时、抢田管、推技
术、保丰产，用心用情抓实抓细春季农
业生产，奋力夺取夏粮丰收，筑牢粮食
安全根基。

日照 80 万亩小麦科技春管按下“加速键”———

不负春光启新耕

　　日照市第十九届人民代表大会常务委员会第三十四次会
议，根据主任会议的提请，任命：
　　王传锋、申文波、张佳明为日照市人民代表大会功能区委
员会委员。
　　安丰平、费日发、秦承群、唐劲辉为日照市人民代表大会
常务委员会代表资格审查委员会委员。
　　免去：
　　王磊、田涛、聂兰波的日照市人民代表大会常务委员会代
表资格审查委员会委员职务。
　　现予公告。

　　         日照市人民代表大会常务委员会
　　            2026 年 2 月 27 日

日照市第十九届人民代表大会

常务委员会公告
（第 113 号）

　　日照市第十九届人民代表大会常务委员会第三十四次会
议，根据日照市市长王新生的提请，决定任命：
　　刘峰为日照市人民政府秘书长；
　　范丰华为日照市交通运输局局长。
　　决定免去：
　　林杰的日照市人民政府秘书长职务；
　　刘峰的日照市交通运输局局长职务；
　　范丰华的日照市行政审批服务局局长职务。
　　现予公告。

　　         日照市人民代表大会常务委员会
　　             2026 年 2 月 27 日

日照市第十九届人民代表大会

常务委员会公告
（第 114 号）

  □全媒体记者 范成思 报道 
  2 月 20 日，在日照月湖山水风景
区，市民正在滑雪游玩。
  我市立足资源优势，聚焦“冰雪
+”消费场景创新打造，融合民宿休
闲、特色美食、乡野观景等多元业态，
让冬日既有静谧诗意，更添烟火活力。

乐享冰雪运动

　　□ 全媒体记者 宋庆艳

　　 2 月 26 日召开的全市企业创新发展
暨项目攻坚动员大会，为全市吹响了以实
干攻坚、以奋斗争先的号角。
　　会议指出，要深入开展“项目攻坚
年”，聚焦产业发展新趋势、人口变化新
挑战、消费升级新需求、群众生活新期
待，强化谋招推服全链条发力，发挥港
口、钢铁、海洋等资源和场景优势，布局
推进一批大项目、好项目，形成更多实物
工作量，积蓄更多发展新动能。
　　如何将会议要求转化为生动实践，成
为各级各部门，各区县、功能区思考的首
要命题。作为“突破莒县”战略的主战
场，莒县深知产业之于县域的分量。
　　产业兴则县域兴，产业强则县域强。
“十四五”时期，莒县综合实力大幅跃
升，产业发展提质增效，城乡发展亮点纷
呈，改革创新活力迸发，“突破莒县”战
略取得明显成效。
　　发展的画卷，总是在接续奋斗中铺
展。莒县县委书记王霞表示，新的一年，
莒县将积极融入港产城高质量融合发展，

坚定不移抓项目、拼经济，全力跑出新速
度、干出新成绩。把项目发展作为转型升
级、创新发展的重中之重，加快构建绿色
化工新材料、农产品精深加工、高端装备
制造和生物制造、新能源“ 3+2 ”现代产
业体系，全力推动华泰 15 万吨高得率本
色木纤维、裕米生物科技二期等重点项目
落地投产。深化“高效办成一件事”改
革，推动优质资源匹配优势产业，将莒县
“大有可为”的潜力转化成“大有作为”
的实绩。
　　大会发出了项目攻坚和企业创新发展
的动员令，全市上下闻令而动、擂鼓
出战。
　　五莲县委书记武光锋说：“我们将聚
焦项目招引攀高向新，深化‘产业链链长
+链主企业+产业链牵头单位+专链融合招
商专班’工作模式，综合运用以商招商、
场景招商等方式，推动一批高质量产业项
目落地生根。聚焦项目建设落地见效，用
好‘遇见未来·招商会客厅’‘项项通’
等服务平台，推动‘莲捷办’营商环境品
牌从便捷服务向增值服务转型。聚焦创新
引领企业发展，推动科技创新与产业创新

深度融合，推动企业加快向高端化、智能
化、绿色化转型升级。”
　　作为全市科技创新的主阵地，日照高
新区也明确了新一年的攻坚路径。日照高
新区党工委书记、管委会主任孙运国表
示：“我们将紧扣全市‘项目攻坚年’部
署，聚焦汽车产业、科技创新、项目建设
三大重点，举全区之力服务威麟皮卡‘造
整车、延链条’，建设皮卡日照研发中
心，力争新落地 8 家以上配套企业。聚力
科技创新，全力争创国家高新区，打造以
阿米精控、固纳科技为代表的‘科创十
强’。加快项目建设，加大基金招商力
度，推动落地一批新兴产业项目，为全市
高质量发展贡献更多高新力量。”
　　会议指出，各级各部门要将心比心优
服务，当好金牌“店小二”。坚持专业比
热情更重要、效率比笑脸更重要、兑现比
承诺更重要，积极构建亲清政商关系，让
读懂企业、尊重企业家成为全社会共识。
　　以大会精神为指引，岚山区将围绕
“三提三看”，抓纪律、抓作风、抓精气
神，让干部主要精力放在琢磨项目、服务
发展上，奋力干出开局之势、起步之为。

区级领导将带头包联企业，为企业拓市
场、找资金、解难题，向前一步助企发
展。全面推行容缺受理、多证齐发，探索
规划带方案出让新模式，全链条压缩项目
审批时限 30% 以上，全力打造一流政务
环境。
　　乘着大会东风，企业家们信心满怀、
蓄势待发。
　　 2025 年，山东五征集团有限公司海外
市场实现了跨越式发展，销量同比增长
184% ，越南、非洲等战略区域捷报频传。
展望 2026 年，五征集团总经理姜文娟说：
“我们将以创新为驱动，持续加大研发投
入，坚决突破关键技术与成本瓶颈，推动
各产业多款产品系列的动力升级，让‘五
征智造’的技术标签更加鲜明、更具竞争
力。我们还将以全球为舞台，拓展开放合
作的市场疆域，正式启动‘品牌出海’工
程，让‘五征’品牌在全球智能装备领域
更加闪亮。”
　　新形势呼唤新作为，新挑战需要新担
当。全市上下将以实干为笔、以担当为
墨，在高质量发展的征程上续写新的
荣光。

担当作为，干在实处求实效
——— 聚焦全市企业创新发展暨项目攻坚动员大会（下）

  □本报通讯员 卢芳 报道
　　本报讯 “您好，请问办理什么业务？”“请您按照清单准备相
关材料”…… 2 月 26 日，山海天政务服务大厅里，一句句亲切的问
候、一次次耐心的指引，让前来办事的企业和群众感受到了新春的暖
意与政务服务的温度。
　　春节假期过后，山海天政务服务中心迅速切换工作状态，以饱满
的精神面貌、热情的服务态度，为群众答疑解惑、办理业务，全力保
障“一站式”服务高效有序运转。山海天行政审批服务局始终坚守
“便民、高效、廉洁、规范”的服务宗旨，聚焦群众急难愁盼问题，
严格落实“一窗受理、集成服务、一次办结”工作机制，从咨询引
导、材料审核到业务办结，全程高效规范、贴心周到，用实际行动诠
释责任担当，以优质服务温暖民心。
　　今年，该局将聚焦审批流程优化核心，持续提升服务便捷度。进
一步拓展“一件事一次办”改革深度，严格承接国办新批次“一件
事”事项，完成省市“百大场景”“ 119 个一件事”服务场景更新，
推动改革向街道、社区延伸，实现高频事项就近便捷办理。持续完善
线上服务渠道，推进“一件事”事项接入“爱山东” APP ，提升移
动端办事便捷度，实现线上线下服务深度融合、无缝衔接。持续升级
帮办代办服务，严格落实一次性告知制度，推进政务服务标准化、规
范化、便利化建设，为区域高质量发展提供更优质、更高效的政务服
务环境。

山海天行政审批服务局

高效服务暖民心

　　□ 全媒体记者 宋庆艳

　　一句温柔又治愈的“爱你老己，明
天见”悄然刷屏社交平台，成为当代年
轻人表达自我关怀的流行新句式。这句
热梗的走红，不只是一时的网络风潮，
更是“悦己消费”理念深入人心、照进
日常的生动缩影。
　　“悦己消费”的核心，在于从“功能满
足”迈向“情绪共鸣”。随着居民收入水平
提升与消费理念升级，情绪价值日渐成为
消费决策的重要考量，也为整个消费市场
的高质量发展注入新动力。
　　记者调查发现，“悦己消费”早已跳出
传统购物范畴，转向以情绪价值为核心的
多元体验。做美甲、享 SPA、奔赴心仪的
城市旅行……大家正以各自的方式宠爱
自己，也让“悦己消费”持续升温。
　　里屋民宿主理人靳菲近期给自己放

了一个假，全家来了一场说走就走的旅
行。她还给自己买了一件长款红色斗篷，
明艳的色彩，带来快乐的心情。“岁月添了
纹路，也添了底气，穿喜欢的衣服，过自在
的日子，便是最好的风景。”她说。
　　随着消费观念从“物质满足”向“情感
体验”深刻转变，“悦己消费”已深度融入
日常，成为推动消费升级的重要动力。
　　近年来，我市商业载体不断提质升
级，众多潮流玩趣品牌陆续落地各大商
圈，成为吸引年轻人打卡消费的标配
业态。
　　走进华润万象汇的泡泡玛特门店，
LABUBU 、星星人、 Disney 等各种潮玩
盲盒让人挪不开眼。“单价从几十元到
百元不等，价格完全能接受，还能体验
拆盲盒的惊喜与快乐。” 25 岁的上班族
小希，每个周末都会来到盲盒店。对她
来说，“抽盲盒”早已成为解压又悦己

的重要方式。
　　与传统消费相比，“悦己消费”拥有
更丰富的场景与更灵活的形式，广泛覆
盖潮玩、宠物、情绪健康、文化娱乐、
解压好物、香氛等多个赛道。
　　记者在日照多家卖场的潮玩店里看
到，不少年轻人正在挑选自己喜爱的潮
玩好物。店内既有线条小狗、黄油小
熊、三丽鸥玉桂狗、 HelloKitty 等热门
形象，也有蜡笔小新、维尼熊、哆啦 A
梦等系列玩偶，盲盒、挂件、公仔、钥
匙扣一应俱全。
　　一位消费者告诉记者：“买蜡笔小
新挂件倒不是为了收藏升值，就是觉得
背包上挂一个，看着就很治愈，心情也
会轻松不少。”
　　如果说前几年的情绪消费，更多是
为了寻求一份“被看见、被懂得”的慰
藉，那么到了 2026 年，“悦己消费”已经

向着“被表达、被陪伴”深度进阶。消
费者不再只停留在抽象的情绪共鸣，更
期待情绪能被具象呈现、替自己发声，
并得到真实回应。
　　近期，义乌小商品市场一款因工人
缝制失误、嘴角下垂显委屈模样的“哭
哭马”马年毛绒玩具意外走红，被网友
称作“不要不开心马”，相关订单排至
3 月份。这款没有精致设计与强大 IP
的玩偶，凭借独有的情绪感精准契合年
轻人内心，在社交平台引发共鸣式传
播。需求暴涨后生产线从 2 条扩至十余
条，日均产量超 1.5 万个。
　　业内人士认为，这一轮“悦己消费”
既理性，又自带一份“任性”：理性体现在
对品质与内涵的看重，任性则源于对内心
喜好的坚守。大家渐渐形成一种共识：最
好的商品，未必价格高昂，但一定是最能
安放自己情感与精神的“那一个”。

“悦己消费”成市场暖流

开局“十五五” 奋斗正当时


